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1. Introducció
El bienni 2007-2008 apareix, per diverses raons, com un període de transició per 

al conjunt del sistema de comunicació local del Principat. 

D’una banda, per la resolució del concurs d’atorgament de concessions 

d’FM feta pel CAC el 2008, que pot contribuir a modificar el mercat radiofònic 

català, en especial per les concessions atorgades a operadors locals. D’altra 

banda, perquè el procés de transició a la TDT, tot i que lent, ja ha començat a 

transformar el mercat televisiu local. Al seu torn, l’eclosió dels blocs dedicats a 

la informació i l’opinió local han modificat, de nou, la Internet local catalana, 

donant lloc a l’aparició de comunitats d’internautes molt vinculades al territori. 

En canvi, la premsa mostra un clar estancament en la difusió i en el sorgiment 

de noves publicacions. Ara bé, els editors de premsa de proximitat són alguns 

dels principals dinamitzadors del mercat, amb el desenvolupament de televisions 

locals digitals i, el 2008, d’emissores radiofòniques de proximitat. En aquest 

sentit, la tendència a crear grups multimèdia encetada a finals dels noranta s’ha 

accelerat aquest bienni gràcies a la TDT i al concurs d’FM, ja que ha obert la 

porta d’aquests mercats a operadors provinents d’altres negocis.1 Tot plegat, 

però, es desenvolupa en un context de crisi econòmica les conseqüències de la 

qual encara estan per veure en el sector local.

2. Polítiques de comunicació i 
mitjans de comunicació local2

En el bienni 2007-2008, la ràdio local ha acaparat el protagonisme en el camp de 
les polítiques públiques de comunicació. En l’àmbit de la ràdio privada, el més 
destacat és que el Consell de l’Audiovisual de Catalunya (CAC) va repartir les 83 
freqüències d’FM3 que el Pla Tècnic Nacional atorgava a Catalunya,4 essent el 
primer cop a l’Estat espanyol que una licitació depenia totalment d’una autoritat 
reguladora independent. Des de l’àmbit públic, la ràdio local ha fet un notable 
esforç de redefinició, ha buscat més complicitat amb les institucions públiques i 
ha fet una aposta clara pel servei públic i les noves tecnologies de la comunicació 
com a via de futur. 

En el sector radiofònic privat, les freqüències a repartir eren originalment 
105, i la majoria formaven part de l’anomenat pla pilot. La Resolució 3315/2006, 
de 17 d’octubre, de Presidència de la Generalitat de Catalunya (DOGC 4745, de 
23 d’octubre de 2006) va acordar destinar-ne 22 a l’àmbit públic (COMRàdio), 
fent ús de l’excepcionalitat prevista a l’article 14.3 del Reial Decret 964/2006, 
que preveu que les comunitats autònomes poden acordar destinar algunes 
emissores a les corporacions locals o altres ens de titularitat pública perquè les 
gestionin. 

D’altra banda, finalment5 es va modificar la Llei de l’Audiovisual de Catalunya, 
aprofitant l’aprovació de la Llei 11/2007, d’11 d’octubre, de la Corporació 
Catalana de Mitjans Audiovisuals (DOGC 4990, de 18 d’octubre de 2007), en els 
dos articles qüestionats pel sector radiofònic privat català. Es tractava de l’article 
108, que exigia regles especials de publicitat a la ràdio, i que va quedar suprimit, 
i de l’article 109.3, sobre l’autorització prèvia de les campanyes de publicitat 
institucional, que va quedar modificat, de tal manera que no cal autorització 
prèvia del CAC, si bé aquest segueix essent el garant del compliment dels 
requisits sobre publicitat institucional.

1. És precisament aquesta tendència 
la que ha dut els autors a fer un nou 
plantejament d’aquest informe i a in-
cloure un apartat dedicat a descriure, 
succintament, l’aparició d’aquests 
grups i a apuntar la significació que 
tenen tant als seus territoris com al 
conjunt del sistema mediàtic català.

2. �������������������������������������Vegeu, també, el capítol “Les políti-
ques de comunicació” de l’Informe de 
la comunicació a Catalunya 2007-2008.

3. CONSELL DE L’AUDIOVISUAL 
DE CATALUNYA (2008): “El CAC 
adjudica 83 emissores de ràdio en 
freqüència modulada” [En línia]. 
<http://www.cac.cat/detall.jsp?Njg%
3D&MQ%3D%3D&L2RldGFsbENvb
nRlbnQ%3D&MjE5> [Consulta: no-
vembre de 2008].

4. ���������������������������������Reial Decret 964/2006, d’1 de se-
tembre, pel qual s’aprova el Pla Tèc-
nic Nacional de Radiodifusió Sonora 
en Ones Mètriques amb Modulació 
de Freqüència (BOE 223, de 18 de 
setembre de 2006).

5. Vegeu el capítol “La comunicació 
local” de l’Informe de la comunicació a 
Catalunya 2005-2006.
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Les xifres de consum de TVL posen de manifest que les televisions que obtenen 

una audiència acumulada diària més gran estan ubicades a comarques de fora de 

l’àrea metropolitana de Barcelona. Així mateix, les quatre televisions amb major 

audiència mitjana no tenen competència a les comarques on obtenen les millors 

dades. En aquest sentit, també crida l’atenció que les sis restants tampoc tenen 

competència o en tenen ben poca (tot just una altra televisió local a la comarca). 

Pel que fa a la titularitat, solament Vilafranca TV és pública, mentre que la resta 

són de titularitat privada o mixta (com el cas d’Olot TV) (vegeu la taula 12).

Taula 12. TVL catalanes amb major audiència acumulada comarcal (2007-2008)
Televisió Comarca Audiència acumulada 

2007
Audiència acumulada 

2008

TV Ripollès Ripollès 20,9% 23,8%

Pirineus TV Cerdanya 0,5% 15,7%

Pirineus TV Alt Urgell 26,6% 15,0%

Olot TV Garrotxa 11,0% 13,0%

Lleida TV Segrià 6,6% 12,0%

Canal Reus TV Baix Camp 3,4% 7,2%

TV Girona Gironès 3,0% 7,2%

Lleida TV Pla d’Urgell 0,3% 6,3%

Lleida TV Garrigues 1,4% 5,1%

Vilafranca TV Alt Penedès s.d. 5,0%

Font: Elaboració pròpia amb dades del Baròmetre de la Comunicació i la Cultura. Anys naturals 2007 i 2008.

Finalment, i en termes generals, també es pot afirmar que totes 10 televisions 

aposten per oferir programació de proximitat i no n’hi ha cap de vinculada a les 

grans xarxes privades de televisió estatals –Localia o Punto TV, l’antiga xarxa de 

Vocento– o catalana –Canal Català TV. En canvi gairebé totes estan vinculades o 

ho estaven en el moment a què es refereixen les dades a una de les dues xarxes 

públiques catalanes (XTVL i Comunicàlia). Al seu torn, les tres primeres són 

membres de TDI.

En el cas d’Internet, l’única referència disponible sobre consums de mitjans 

digitals són els controls de l’OJD38 (vegeu la taula 13). Entre els vuit mitjans 

locals que disposen de mesurament de les audiències hi ha una gran disparitat 

de xifres, que no necessàriament tenen relació amb les dimensions del públic 

objectiu de les publicacions. El cas més evident és el dels webs de Barcelona TV i 

Diari de Barcelona, tots dos mitjans públics del mateix àmbit geogràfic.

Taula 13. Audiències de mitjans digitals locals (2007-2008)A

Desembre 2007 Desembre 2008

Diari de Girona n.d. 93.155

Osona.com 34.906 36.171

Barcelona TV 28.615 36.889

Regió 7 n.d. 31.080

Lleida.com n.d. 20.973

L’Empordà n.d. 13.838

Més Osona 5.217 7.299

Diari de Barcelona 6.483 6.606

A Usuaris únics mensuals.

Font: OJD Interactiva.

38. �������������������������������       Per a una explicació més deta-
llada, vegeu el capítol “Internet” de 
l’Informe de la comunicació a Catalunya 
2007-2008.
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5. La llengua als mitjans locals
El català ha estat històricament un dels trets distintius de la comunicació local, i 
les dades recollides apunten que continua sent així en el bienni 2007-2008. De 
tota manera, es detecten situacions ambivalents en la televisió local, mentre que 
en els tres altres mitjans la presència es manté, si no es reforça, com en el cas 
d’Internet.

Els indicis recollits aporten dades contradictòries sobre la presència del 
català a la televisió local catalana. D’una banda, el tancament de Mira’m TV o 
TV Mollet-Xat TV apunten a una reducció del castellà a l’àrea metropolitana, 
ja que emetien habitualment en castellà. En la mateixa línia, la reducció de 
programes de teleendevinació (emesos en castellà) pot haver comportat una 
reducció a l’àrea metropolitana de Barcelona i també a la de Tarragona, on 
operen les televisions que més n’emetien (TeleTaxi TV, Canal Català TV, 25 TV, 
TV Igualada, urBe TV, Localia TV). En aquesta línia, cal veure com es resol el 
tancament de Localia TV i el seu impacte sobre la presència del castellà. La 
reducció trenca la tendència dels anys dos mil, quan es va donar un creixement 
constant del castellà lligat a la creació d’emissores vinculades a grups espanyols 
(GUIMERÀ, 2007).

D’altra banda, la vinculació de les emissores del grup Taelus de les 
demarcacions Igualada, Manresa i Vic a Localia ha permès una major penetració 
de programació en castellà a zones on fins ara era molt minoritària. Així mateix, 
el 2007, el Consell de l’Audiovisual de Catalunya (CAC) va obrir expedients 
sancionadors a 17 operadors per no haver acreditat el compliment de les quotes 
de català el segon semestre de 2006, dels quals tres van acabar en sanció.39 

Pel que fa a la ràdio local, l’ampla majoria de les emissores municipals empra 
el català, sobretot si connecten amb COMRàdio, però també és cert que ha 
calgut recordar-ho i promoure-ho, tal com consta al Llibre Blanc (“eina vehicular i 
integradora” que han d’utilitzar aquestes ràdios). Català també és el que se sent a 
les emissores privades locals Ràdio Vic, Ràdio Olot, Ràdio Ripoll, Imagina Ràdio, 
Segre Ràdio, Gum FM i Styl FM. En aquest sentit, cal veure com afectarà a la 
presència del català a la ràdio local la posada en marxa de les noves concessions 
d’FM i, en especial, en els casos de les obtingudes pels actors locals.

Internet, d’altra banda, és un espai on l’ús del català en l’àmbit local està 
plenament normalitzat i és la llengua per defecte en la totalitat de mitjans digitals 
professionals. La creació de xarxes de blocaires locals i comarcals accentua la 
preeminència del català entre els internautes més actius, els que publiquen 
continguts. En les múltiples comunitats de blocs (vegeu la taula 9) un dels trets 
comuns és l’ús del català com a llengua vehicular: en la majoria de xarxes més 
del 90% dels blocs són escrits en català. Això no implica que no hi hagi blocaires 
que viuen en aquests territoris i que s’expressen en altres llengües, però les seves 
temàtiques i connexions no estan tan vinculades al món local.

Pel que fa a la premsa, el manteniment de les opcions lingüístiques de la gran 
majoria de les publicacions segueix sent una constant fins el 2008. Les capçaleres 
diàries que van optar per l’ús del castellà, tant a l’àrea metropolitana de 
Barcelona (Diari de Terrassa i Diari de Sabadell) com a les comarques tarragonines 
(Diari de Tarragona), segueixen defensant que els hàbits de lectura són difícils 
de canviar. Tanmateix, a les comarques de Lleida, la difusió de les dues edicions 
de Segre s’ha capgirat segons les dades de l’OJD fins a mitjan 2008. L’edició en 
català constata una difusió diària de 6.752 exemplars, mentre que la castellana 
ha baixat fins els 6.436.

39. Cal tenir present que aquestes 
sancions són per no aportar les dades 
que permetin al CAC verificar el com-
pliment de les quotes, no pas per no 
haver-les complert. Font: CONSELL 
DE L’AUDIOVISUAL DE CATALU-
NYA: “Llengua i cultura catalana i 
aranesa” [En línia]. <http://www.cac.
cat/web/actuacions/index.jsp?NzQ
%3D&MQ%3D%3D&L3dlYi9hY3R1
YWNpb25zL2xsaXN0YXRDb250ZW5
0&MTA%3D> [Consulta: novembre 
de 2008].
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Aquest informe és una nova edició de la feina d’anàlisi que des de 1999 desenvolupa l’Observatori de 

la Comunicació Local, creat per l’Institut de la Comunicació de la Universitat Autònoma de Barcelona 

(InCom-UAB) amb el suport de la Diputació de Barcelona. L’edició que teniu a les mans també 

apareixerà com a capítol de l’Informe de la comunicació a Catalunya 2007-2008 de l’InCom-UAB, una 

obra col·lectiva, de periodicitat biennal.

La comunicació local a Catalunya. Informe 2008 incorpora, per primera vegada, les dades del Baròmetre 

de la Comunicació i la Cultura, impulsat per la Fundació Audiències de la Comunicació i la Cultura 

(Fundacc), gràcies a un conveni marc entre aquesta fundació i l’InCom-UAB.

La recerca que presentem també s’emmarca dins el Grup Internacional d’Estudis sobre 

Comunicació i Cultura, dirigit per Miquel de Moragas i Spà, reconegut com a grup consolidat de 

recerca per la Generalitat de Catalunya des de l’any 1997, amb reconeixement vigent dins el Pla de 

Recerca i Innovació de la Generalitat de Catalunya 2005-2008 (referència 2005/SGR-00181).

En aquest text es descriuen les polítiques i l’estructura de la comunicació local a Catalunya, i se’n 

subratllen aspectes com l’estancament de la premsa, la vitalitat d’Internet, la possible aparició de 

ràdios de proximitat privades arran de les concessions d’FM realitzades pel CAC el 2008 i la complexa 

transició digital que viu la televisió. S’hi recalca el procés de configuració de grups multimèdia d’àmbit 

local, fonamentalment a partir de les últimes concessions de TDT i d’FM.
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