LA COMUNICACIO LOCAL"

Observatori de la Comunicacié Local™

A I'inici del segle XXI, la comunicaci6 local a Catalunya es troba en un procés de
redefinicid i adaptacio. La creacio de Comit (Coordinadora de Mitjans), com un intent
d expansio dels editors de premsa diaria comarcal, i la tendéncia cap a la concentracio
d emissores de radio han modificat la fesomia del sector, com també ho han fet la
professionditzacio creixent dels canas de televisid i la consolidacié de I'espai
comunicatiu local catala a Internet.

Y“La comunicacié local a Catalunya 2001-2002”, de I’ Observatori de la Comunicacié Local, ha estat
extret del llibre Informe de la comunicacié a Catalunya 2001-2002, editat per Maria Corominas i Miquel
de Moragas Spa - Institut de la Comunicacié (InCom) de la Universitat Autonoma de Barcelonai publicat
el 2003 dins de la col-leccié Aldea Global (Bellaterra, Castell6 de la Plana, Barcelona, Vaencia: Servei
de Publicacions de la Universitat Autonoma de Barcelona; Publicacions de la Universitat Jaume I;
Universitat Pompeu Fabra; Universitat de Vaencia. Servel de Publicacions). L’obra va comptar amb €l
suport de la Generalitat de Catalunya, el patrocini de Gas Natural i amb la col-laboracié de Diputacié de
Barcelona, Fundacié Jaume Bofill, Gremi de Publicitat de Catalunya, Institut d' Estudis Catalans i Oficina
de Justificaci6 de la Difusi6é (OJD).

™ L' Observatori de la Comunicaci6 Local és unainiciativa de I Institut de la Comunicacié (InCom) de la
Universitat Autdnoma de Barcelona (UAB), de I’ organisme autonom Flor de Maig i del Comissionat de
la Presidéncia per a la Societat del Coneixement de la Diputacié de Barcelona, i del Consorci de
Comunicacio Local (CCL) destinada a larecercai la difusié de coneixements sobre la comunicaci6 local
(www.uab.eslincom/ocl).



1. Introducci6

A l'inici del segle XXI, e procés de transformacio de la comunicacio loca a
Catalunya es caracteritza, d’una banda, pel creixement notable de les iniciatives de
caracter comercial i empresarial dels grups de comunicacio, petitsi grans, que reforcen
el seu pes en @ sector; per la preséncia significativa —que adopta formes cada cop més
diverses— que hi manté el sector public, i per la continuitat, encara, d'iniciatives de tall
voluntarista i comunitari. Tot plegat configura un sector que es manté, des de la seva
eclosio, a final dels anys setanta, entre els més dinamics i canviants del sistema

comunicatiu catala.

2. Lapremsalocal i comar cal
J. Viceng Rabadan

En el transit entre els segles XX i XXI, e vell model de la premsa voluntarista i
lligada a la societat civil es manté, amb la consolidacié de les publicacions que
I"apliquen; les administracions locals persisteixen en e seu paper deditores de
publicacions informatives; les publicacions gratuites es consoliden notablement amb
uns tiratges molt variats, i, finalment, els grups editors més importants de premsa diaria
comarcal i supracomarcal intenten obrir-se camins alternatius al’ expansio territorial cap

aBarcelona, que els gjudin a superar I’ estancament de les seves difusions.

2.1. Coordinaci6 de mitjans basats en la informacio local

En comencar els anys dos mil, el panorama de la premsa d’ ambit local, comarcal
i supracomarcal de Catalunya esta marcat per la constitucio, € 30 de juny de 2001, de la
societat limitada Coordinadora de Mitjans (Comit), que integra les empreses editores
dels rotatius El Punt, Segre, Regid 7, El 9 Nou, Diari d’ Andorra, Diari de Balears, El 3
de Vuit i L’Hora del Garraf, i el diari electronic Vilaweb. L’ objectiu prioritari, segons
els mateixos representants de les empreses editores implicades, és consolidar un
projecte de diari naciona per edicions, pero entenent que cada capcalera és la porta
territorial del projecte nacional®. El primer pas en aguest sentit va ser I’ edici6 per part de
Comit, des de juliol de 2001, d’'un setmanari Unic per a totes les capcaleres (excepte €l

! Vegeu, en aquest mateix informe, e capitol “La Premsa’.
2 Informacié publicada a EI Punt, 1 de juliol de 2002, pag. 28; També a web de I’empresa Comit:
<http://www.comits.com> [Consulta: desembre de 2002].



diari Segre, que I’ assumia com a suplement e setembre del mateix any, coincidint amb
canvis formals d’ aquest diari |leidatd), que és Preséncia®, suplement del diari El Punt.

2.2. Fusio de capcaleres per compartir territoris

La constitucié de Comit, S.L. ha comportat canvis en territoris que compartien
alguns diaris i ha portat a reciclatge o remodelacio dels setmanaris. Pel que fa a
repartiment de territoris, €l Vales Occidental és un escenari clau, en qué una nova
capcalera, El 9 Punt, sorgida de la col -laboracio de les empreses editoresd'El 9 Nou i El
Punt, va substituir, el setembre de 2001, I'edicié diariad El 9 Nou. D’ aguesta manera,
S ha optat per fer una capcalera comarcal i no pas diaris de les ciutats més importants
del Vales Occidental, perd amb portades i tractaments diferenciats per Terrassa,
Sabadell i Rubi-Sant Cugat.

Taulal

Difusié dediarisi bisetmanalslocalsi comar cals (1999-2001)

Capcalera Empresa Lloc d’edicié 1999 | 2001 | +/- (%)
El Punt® Hermes Comunicacions Girona 23.115|23.083| -0,14
Diari de Promicsa Tarragona 13.838|14.350 | +13,7
Tarragona

Segre (castelld) Diari Segre Lleida 8.168 | 7.402 | -9,37
Segre (catald) Diari Segre Lleida 5359 | 5847 | +9,1
Regi6 7 Edicions Intercomarcals Manresa 9.252 | 9.005 | -2,67
Diari de Girona | Diari de Girona Girona 6.675 | 7.915 | +18,57
La Mafana Diari de Ponent Lleida 5.681 | 5.967 | +5,03
Diari de Sabadell | Vallesana de Publicacions Sabadell 6.123 | 5.955 | -2,74
Diari de Terrassa | Julidn Sanz Soria Terrassa 5.360 | 5496 | +2,53
El 9 Nou (Valés | Premsad Osona Terrassa/Sabadell | 2.229

Occidental)

El 9 Punt® Premsadel Vallés Sabadell 2.474 |+10,99
El 9 Nou © Premsa d’ Osona Vic/Granollers 13.583|13.359 |- 1,64

A Edicions del diari EI Punt i difusié (2001): comarques gironines, 15.245; comarques meridionals, 2.886;
el Maresmei el Barcelonés Nord, 4.863, i Perpinyd, 213. ® Nova capcalera que supleix el diari El 9 Nou al
Vallés Occidental, fruit de I’associacio entre Premsa d’ Osona i Hermes Comunicacions (editores d'El 9
Nou i El Punt). La diferéncia percentual en difusio relaciona les dues capcaleres. © Edicions del periodic
bisetmanal El 9 Nou (2001): Osona, 9.002, i el Vallés Oriental, 4.357.

Font: Elaboraci6 propia a partir de dades de I’ Oficina de Justificaci6 de la Difusié (OJD).

Un altre factor a valorar en aguest nou panorama de la premsa comarcal i
supracomarcal a Catalunya és el manteniment, i finsi tot creixement, dels rotatius locals

i comarcals aliens a la conformacié de Comit, S.L., sobretot diaris consolidats, com

% Ladifusié de Preséncia, el 2001, va ser de 50.184 exemplars, segons |’ OJD.



Diari de Terrassa i Diari de Sabadell, en plena area metropolitana—amb difusions forca
superiors ales d’ El 9 Nou (Vallés Occidental) i El 9 Punt— (vegeu lataula 1), Diari de
Tarragona —lider indiscutible de vendes a les comarques meridionals de Catalunya—, La
Mafiana i Diari de Girona —€ls diaris comarcals que han crescut més,
proporcionalment, durant el periode 2000-2001, especialment €l competidor directe d El
Punt a Girona. Lataula 1 ofereix una imatge de les tendéncies dels diaris i bisetmanals
de Catalunya, entre 1999 i 2001, i una possible justificacio per ala creacié de Comit,
S.L: els diaris liders (EI Punt, Segre, Regio 7), a excepcio del Diari de Tarragona,

veuen estancar-se la seva difusio.

2.3. Edtabilitat relativa en les publicacions méstradicionals de la premsa local

L’inici del nou segle sembla no afectar gaire el panorama de les publicacions
meés tradicionals de la premsa local i comarcal a Catalunya, tal com es reflecteix a la
taula 2. Cal destacar, pero, que els convenis o acords d’ algunes capcaleres setmanals
amb empreses editores de diaris fan minvar el nombre de capcaleres, ja sigui pel seu
reciclatge en publicacions suplement o per la seva desaparicio. En aguest sentit, son
remarcables els casos de les publicacions El Pati, de Valls, i Rubricata, de Rubi: la
primera, consta com a capcalera de diari* a partir de la seva fusié amb les edicions
meridionals del rotatiu ElI Punt, mentre que la segona, ha passat a ser un suplement de
periodicitat mensual que ha acompanyat I'edicio d El Punt de Rubi, a partir de |’any
2000, i del nou rotatiu vallesa El 9 Punt.

Pel que faales xifres de difusid, es pot comprovar com |’ estabilitat o €ls discrets
augments de vendes son la tonica general, destacant, en tot cas, I’augment molt
significatiu de la Revista del Vallesi de L’Ebre (tot i que les dades no surten de I’OJD,
sinG que provenen de les fitxes elaborades per |I'’Associacié Catalana de Premsa
Comarcal). Precisament, aquesta Ultima publicaci6 sha fusionat amb la seva
competidora directa, La Veu del Baix Ebre, i n"ha sorgit la nova capcalera La Veu de
I”Ebre, que aconsegueix un increment notable de difusio respecte ala suma de difusions

de les dues capcal eres anteriors.



Taula2

Setmanarisi quinzenalslocalsi comar cals (1999-2001)

Capcalera Lloc d'edicio Difusio 1999 | Tiratge 1999 | Difusié | Difusié
(OJD) (ACPC) 2001° | 2001°

Revista del Vallés Granollers 8.050 9.100

Diari de Vilanova Vilanovai laGeltru 5.939 6.500 6.244

El 3 de Vuit Vilafranca del Penedés 6.035 7.200 5.954

La Veu del’ Anoia Igualada 5.240 5.600 5.309

La Marxa de Catalunya Vic 6.000 5.000

La Comarca d’ Olot Olot 3.367 3.400 3.499

Setmanari de I’ Alt Figueres 3.379 3.600 3.578

Emporda

El Vallenc Valls 3.500 3.150

Hora Nova Figueres 2.315 3.500 2.274

L'Ebre Tortosa 2.000

La Veu del Baix Ebre Tortosa 2.000

La Veu del’Ebre® Tortosa 6.500

L'Hora del Garraf Vilanovai laGeltra 2.300 2.000

LaProa Palamés 2.000 2.000

L'Eco de Stges Sitges 1.772 2.000 1.989

Els 4 Cantons Sant Cugat del Valles 2.500 1.490

Nova Tarrega Tarrega 1.366 1.500 1.350

Nova Conca Montblanc 1.500 1.300

Ancora Sant Feliu de Guixols 1.181 1.300 1.319

Forja Castellar del Vallés 1.144 1.300 1.013

Setmanari de Montbui Caldes de Montbui 864 1.200 917

Cronica de Siria Slria 1.100 900

Recull (Quinzenal) Blanes 1.500 800

El Pregoner (Quinzenal) Bellpuig 1.000 800

La Veu dela Segarra Cervera 400 1.200

L’ Informador Martorell 1.000 700

Torello Torellé 1.000 690

Montpeita Sant Fruitds de Bages 250 380

A Dades de I’OJD [En linia]: <http://www.ojd.es> [Consulta: novembre de 2002]. ® Dades de I’ Associaci6
Catalana de Premsa Comarcal (ACPC) [En linia]: <http://www.premsa-comarcal.com>[Consulta: setembre de
2002]. © Capcalera sorgida delafusi6 entre L’ Ebrei La Veu del Baix Ebre. Ladifusi6 d’ambdues revistes, durant
I"any 2000, va ser de 3.500 i 2.050 exemplars, respectivament (segons dades de I’ ACPC).

Font: Elaboraci6 propia a partir de dades de I’ Oficina de Justificacié de la Difusié (OJD) i de |’ Associacio
Catalana de Premsa Comarcal (ACPC).

2.4. Publicacions gratuites: deles comercialsales municipals

Pel que fa a les publicacions gratuites, encara no es tenen dades contrastades
sobre la quantitat de capcaleres i els seus consums, tot i que Sincorporen Noves
publicacions as controls de I’ Oficina de Justificacio de la Difusié i augmenten les
capcaleres que formen part de I’ Associacié Catalana de Premsa Gratuita, constituida el

1997. SO6n una cinquantena les capcaleres recollides per aquestes dues fonts, amb

* Fitxa de la publicacié a web de I’ Associacié Catalana de Premsa Comarcal: <http://www.premsa-
comarcal.com> [Consulta: desembre de 2002].



tiratges i difusions que estan entre els 2.000 exemplars de publicacions com Tot Caldes,
passant pels 5.000 exemplars (Matar6 Report, Els Colors del Pla de L'Estany o Ebre
Exprés), fins als 120.000 de la maxima novetat durant aquest periode: e diari 20
minutos Barcelona®. Aquesta premsa gratuita d’ abast metropolita té una altra capcalera
al’entorn de Barcelona, des de marg de 2001: € rotatiu Metro directe, editat per Metro
International, divisio del grup empresarial suec Modern Times Group, que edita 20
diaris gratuits a 15 paisos europeus, |latinoamericans i nord-americans’. La seva difusié
no esta controlada per I’OJD, tot i que € tiratge, segons I’ empresa editora’, és d'uns
200.000 exemplars®,

També cal destacar la difusié que assoleixen les diverses edicions d' El Punt de
Venda, editada per I'empresa del mateix nom, del grup empresaria Hermes
Comunicacions, editora d El Punt (que arriben a's 106.638 exemplars, e 2001, segons
I’0JD®%). Altres grups importants i consolidats dins d'aguest sector, que integra
publicacions de formats ben diferents, d abast local i/o comarcal, i amb proporcions
molt desiguals entre informacié periodistica i publicitat comercial, son Claxon, amb
edicions a Lleida, Tarragona, Manresa, el Garraf i el Baix Llobregat edicio Sud™; El
Mercat, de I’ empresa Anuntis, amb edicions a Terrassa, Lleida, i Girona™’, o el setmanal
Flash, amb edicions al Barcelones Nord, e Maresme-Blanes i Lloret, e Vallés

® Aquesta publicacié va aparéixer a Barcelona el novembre de 2000. El projecte inicial (Barcelona y
m@s) era de I’empresa indice Multimedia, a través de la seva editora indice Multiprensa; pero,
posteriorment, |'editava Multiprensa y m@s, S.L., ja sense la participacio d'indice Multimedia.
Finalment, totes dues capcaleres van ser adquirides pel grup 20 Min Holding, que a seu torn esta
participat de forma majoritaria per I'empresa noruega Schibsted, amb interessos en els sectors de premsai
Internet. Després de la compra, la publicacié es va denominar 20 minutos de Barcelona y m@s, fins que,
latardor de 2002, va canviar per 20 minutos Barcelona.

® Lamajoria de diaris editats per Metro International es distribueixen a ciutats metropolitanes, perd també
n'hi ha d' abast estatal (Holland, distribuit a les estacions de la xarxa ferroviaria holandesa, i I’editat a
Hongria, que es va comencar a editar a Budapest, |a seva capital).

" Informaci6 publicada a Metro directe, 6 de marg de 2001, pag. 7.

8 Metro directe i 20 Minutos Barcelona van tenir control de I’ OJD un periode concret de 2001: de maig a
octubre, en el primer cas, amb una difusio de 164.181 exemplars; de gener ajuny, la segona, amb 110.049
exemplars.

® Les difusions de les cinc edicions controlades per I'OJD, el 2001, son les del Gironés-Pla de I’ Estany
(46.166 exemplars), I’ Alt Emporda (14.299), la Selva (13.483), el Baix Emporda (21.850) i la Garrotxa-
Ripollés (10.840) [Consulta: octubre de 2002].

19 Dades de I’OJD [En linia]: <http://www.ojd.es> [Consulta: novembre de 2002]. En concret, entre maig
de 2001 i abril de 2002, la difusié mitjana corresponent a Claxon Tarragona (setmanal) era de 50.002
exemplars; Lleida (quinzenal), 48.891; Manresa (quinzenal), 39.989; el Garraf (setmanal), 30.005, i €
Baix Llobregat edici6é Sud (quinzenal), 29.987.

! Dades de I'OJD, entre maig de 2001 i abril de 2002: Terrassa (setmanal), 39.891 exemplars; Lleida
(quinzenal), 43.798, i Girona (setmanal), 40.909.



Occidental, € Vallés Oriental i I’'Emporda-Costa Brava (amb una difusié mitjana,
segons |’ OJD, de 154.374, entre maig de 2001 i abril de 2002).

Pel que fa a la premsa municipal, continua la manca de censos fiables i
actualitzats. Malgrat tot, una investigacié sobre els censos de butlletins d'informacio
municipal (BIM), des de 1979 fins a 2001, realitzada per I'autor a partir de contactes
telefonics amb la totalitat dels 946 gjuntaments de Catalunya, constata I’ existéncia, €l
desembre de 2001, de 325 capcaleres de 37 comarques. L’area metropolitana de
Barcelona i les comarques gironines, amb alguna de Tarragona, aglutinen la majoria de
capcaleres. D’ altra banda, 96 publicacions, gairebé el 30% del total, han aparegut durant
I"dltim mandat municipal, a partir de 1999. Aquest increment coincideix amb la
proliferacio de pagines informatives municipals a Internet d aquests mateixos

ajuntaments, sovint compartint continguts amb els BIM.

2.5. El factor delallengua

Les dades de la premsa local i comarcal, €ls primers anys dos mil, permeten
comprovar com I’unic diari comarcal o supracomarcal que ha optat per fer I’edicio del
mateix producte en castellai catald, Segre, ha vist com les dues edicions intercanviaven
lectors, baixant €ls de la versié castellana i pujant significativament els de la versio
catalana (vegeu la taula 1). Amb tot, rotatius que encara publiquen la magjor part dels
seus continguts en castella semblen recuperar un cert terreny davant |’ estancament dels
diaris que han encapcalat la normalitzacio linglisticadel catala, des de final dels setanta
o principi dels vuitanta. Dos exemples en son e Diari de Terrassa i € Diari de
Tarragona. Tanmateix, els nivells de difusio i de consum de la premsa local i comarcal
meés tradiciona s han mantingut o, fins i tot, han augmentat (vegeu la taula 2), fet que
demostra una fidelitat de consumidors de premsa en catala. Pel que fa a la premsa
editada per gjuntaments, la majoria opta pe catala, tot i que en I'area metropolitana
sovintegen les publicacions que combinen catadla i castella. Finament, la premsa
gratuita o comercial, sobretot la de I’ambit metropolita, ha optat majoritariament per
aquesta combinacio dels dos idiomes cooficials a Catalunya, amb tendencia a afavorir €

castellaamb I’ objectiu d’ampliar |’ audiencia.



3.Laradio local
Montse Bonet i Bagant

Laradio a Catalunya esta en ple procés de redefinicié. Laradio local i la que no
ho és. Sense negar elstrets que la caracteritzen, I’ ecosistema comunicatiu en €l qual esta
immersa la radio catalana i la normativa que la regula no deixen gaire marge de
maniobra.

En radio, € terme loca sempre ha anat lligat a mitja per definicio técnica,
normativa i programatica, pero resulta dificil separar amb contundencia i claredat la
radio que és local d'aquella que no ho és™. Els anys dos mil, per sobreviure en les
condicions de mercat imperant, la radio catalana (comercia privada i bona part de la
publica) tendeix a abastar la maxima cobertura possible, prescindint del localisme o
reduint-lo a I’ambit dels continguts. En aquest context, i davant |’ambiguitat del terme,
la radio prefereix (com tot € sector comunicatiu en genera) emprar e mot

“proximitat” .

3.1. Radiografia del sector local

El panorama radiofonic catala es caracteritza, molt especiament, per la
supremacia de la fregiencia modulada (FM) davant de I’ona mitjana (OM), que esta
estabilitzada, des de 1978, en 22 emissores. 12 del sector privat, 9 de RNE i 1
municipal™®. Tret de la capcalera de COMRadio, totes pertanyen a cadenes d’ambit
estatal, publiques o privades i, per tant, & localisme depen de desconnexions i
continguts programatics.

La FM és |’ aposta més forta de la radio catalana, tant privada com publica. El
grafic 1 fa paés I'equilibri de forces entre les FM catalanes, un equilibri que, no

obstant, ca matisar. D’entrada, cal recordar que la quantitat de freguencies no es

12 Vegeu, entre d'altres, Bonet, Montse (1998): “La radio privada a Catalunya: implantacié geogréfica i
rendibilitat economica’, a Treballs de Comunicacié, nim. 9, Barcelona, Societat Catalana de
Comunicacio, pag. 87-132; €l capitol “La comunicacié local”, dins I'Informe de la comunicacio a
Catalunya 2000, i, Bonet, Montse (2001): La transformacié de la radio local a Catalunya. Perspectives
de futur. Barcelona: Col-legi de Periodistes de Catalunya. (Ones i Bits, 3). Des d’una altra perspectiva,
noteu que hi ha emissores que pertanyen a cadenes que, quant a cobertura, poden ser locals 0 no segons
les hores del dia

3 Proximitat és un terme que s utilitza a Catalunya des de final dels anys noranta per referir-se als mitjans
de comunicacié local, sobretot radio i televisid. Aquest concepte déna més importancia al's continguts —
per titllar de local un mitja de comunicacié—i no tanta a la cobertura geografica (Bonet, 2001).

4 Sovint s ha discutit el caracter d’ aquesta OM ja que, en el seu origen, va ser Radio Sabadell, privada, i
després va esdevenir COM Radio.



correspon amb la quantitat d’ oferta programatica (les 170 de la CCRTV, per exemple,
es reparteixen en quatre programacions). El pes del sector pablic, en general, és més que
notable: e 2002, té més de 450 frequiéncies™. Les radios associatives i lliures, d atra
banda, tenen 80 frequencies, e mateix any. Finalment, e sector privat nomeés te 94
fregliencies i, juntament amb RNE, és @ que menys ha crescut €ls darrers quatre anys.
També quant a potencies d emissié hi ha grans diferencies, a favor del sector pablic no

municipal.

Grefic 1
Repartiment deles FM a Catalunya (1999-2002)
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Font: Elaboracié propia a partir de Bonet (2000); els capitols “La radio” i “La comunicacié local” de
I"Informe de la comunicacio a Catalunya 2000; emissores localitzades a Guia de la Radio [En linial:
<http://www.guiadelaradio.com>; Lalistade la FM [En linia]: <http://iespana.es/lalistadelafm/catal unya.
php.htm>; COMEmissores [En linia: <http://www.comemissores.com>; Federaci6 d Entitats i
Organismes de Radio Local de Catalunya [En linia]: <http://www.fedcatradio.org>; Direccié General de
Mitjans Audiovisuals [En linia]: <http://www.gencat.ed/dgrtv> [Consultes. novembre de 2002], i
comunicacions personals.

" Iniciatives radiofoniques de signe divers (associatives de tota menai lliures).

La importancia de les iniciatives municipals i de caracter associatiu i lliure s ha
de mesurar per la seva funcié cultural i € seu arrelament social i no per la seva
incidéncia economica o per la cobertura geografica. Amb |les emissores municipals, per
exemple, també es fa patent la tendencia ala concentraci¢ apuntada en el casde laradio
privada, encara que es tracta d'una concentracié matisada i amb caracteristiques
propies. La crisi economica que fa temps que pateixen molts consistoris ha afectat de
forma clara moltes emissores de radio, les quals, en alguns casos, han deixat d emetre o

no disposen de recursos suficients per garantir una minima continuitat programatica. La

15171 de la CCRTV, 62 de RNE i 232 que resulten de restar a 312 les 80 iniciatives detectades que no
sOn municipals (associativesi lliures).



formaci6 d'estructures més o menys permanents o0 acords puntuals per emetre
conjuntament ha salvat moltes radios de la desaparici6 o de la conversié en
radioformules musicals. D’aqui, I'assaig d'iniciatives com la d EMUTE (Emissores
Municipals de les Terres de I’ Ebre'®) o lade COMRadio"”".

Grafic 2
COMRadio Catalunya (1999-2002)
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Font: Elaboraci6 propia a partir de la pagina web de COMRadio: <http://www.comradio.com> [Consulta:
novembre de 2002].

COMRadio manté, entre 2001 i 2002, una linia de continuitat amb tendencia a
I"alca amb set emissores locals noves. una més a les provincies de Girona i de Lleida,
tres a Tarragona i dues a Barcelona. Entre les frequéencies de Barcelona, hi ha I'ona
mitjana; les restants, totes son en FM*2,

El sector privat, per la seva banda, es manté en les 94 freguiencies, entre 2000 i
2002"°. En aguest cas, € localisme es redueix a possibles desconnexions en la
programacié en cadena; o a I’ambit de cobertura (per exemple, Radio Aran o Radio
Marina, de Blanes).

16 | es emissores Amposta Radio, Antena Caro (Roquetes), Radio Joventut (Masdenverge), La Plana
Radio (Santa Barbara), Antena Aldaia (L' Aldea), La Cala Radio (L' Ametlla de Mar), Alcanar Radio,
Radio Delta (Deltebre) i Rapita Radio (Sant Carles de la Rapita) realitzen a voltant d'una hora i mitja
diaria de programacié conjunta. A més, algunes d' elles també connecten amb COMRadio.

" |_es emissores municipals es connecten per satél lit a la programacié de COMRadio en horaris diferents
i en connexions de durades diverses segons les necessitats.

8 A banda de les estacions de Catalunya —recollides a grafic 2—, COMRadio compta amb una estaci6 a
les Illes Balears, Titoieta Radio, emissora municipal d' Algaida.

19 Vegeu, en aquest mateix informe, e capitol “Laradio” i, en particular, I’ explicacié sobre un pla pilot
de la Generdlitat de Catalunya que, el novembre de 2002, permetia I'aparicié d'una vintena més de
freqliencies del sector privat.



3.2. Laincognitadelaradio digital terrestrei el suport d’Internet

Entre 2000 i 2002, & govern de I'Estat ha resolt dos concursos referits a radio
digital terrestre, també coneguda per lasigla DAB en angles (Digital Audio Broadcast):
un, € 10 de mar¢ de 2000 (convocat € juliol de 1999), per a la concessio de deu
Ilicencies d’explotacié del servel public, en gestio indirecta, de radiodifusié sonora
digital terrestre; |'atre, el 13 de desembre del mateix 2000 (convocat precisament amb
una resolucié del mateix 10 de marg), per a dues concessions més®. Les empreses
guanyadores poden explotar xarxes de cobertura estatal amb possibilitats de
desconnexions regionals.

A Catalunya, després de publicitar, el maig de 2002, €l plec de clausules per als
qui vulguin sollicitar concessions de radio digital terrestre, el 22 d’ octubre el Govern de
la Generalitat va acordar treure a concurs public dotze Ilicéncies d emissores de radio
digital terrestre: sis, amb desconnexié a Barcelona, Girona, Lleida i Tarragona, i Sis
més, amb desconnexio comarcal.

La radio digital és, ara per ara, un gran interrogant. Existeixen emissions en
digital terrestre per part de cadenes radiofoniques de tot Espanya. Amb tot, la inversio
gue aix0 representa no es pot compensar per la manca d’ aparells receptors i de preus
accessibles™.

Segons dades presentades pel director general de Mitjans Audiovisuals de la
Generdlitat, Roger Loppacher, € 2002 la radio digital té, a Catalunya, una cobertura
territorial del 42,11% i poblacional del 86,5%, amb una previsio, per a 2004, de
57,57% i de 95,3%, respectivament (Loppacher, 2002).

Quant a Internet, el setembre de 2002, s havien localitzat pagines web de totes
les radios publiques estatals i autonomiques, totes les privades i 191 de |'ambit
municipal i associatiu, entre les quals les 109 corresponents a COMRadio. En aguest
cas, totes les seves consorciades poden utilitzar la pagina corporativa i oferir un minim
d'informacié (historia, ubicacid, programacid, equip que I’'integra, etc.), alhora que

poden integrar el web local propi sense que calgui tenir coneixements técnics avancats.

% Vegeu Secretaria de Estado de Telecomunicaciones y para la Sociedad de la Informacion [en linia]:
<http://www.setsi.mcyt.es> [ Consulta: desembre de 2002].

2 A mitjan 2002, només es comercialitzaven receptors de radio digital terrestre per a I’automobil
(Loppacher, 2002).



4. Latelevisié local
Josep Angel Guimerai Orts

L’ evolucio del sector de les televisions locals (TVL) catalanes es caracteritza, a
I"inici del segle XXI, per I'augment de les emissores que opten per un model
professionalitzat; la presencia de nous actors publics dins del sector; I’ entrada d’ actors
aliens, fins fapoc, al camp deles TVL, i € ressorgiment d’iniciatives que promouen la

regul aritzacio definitiva del sector.

4.1. Increment i acceleracio delesiniciatives de professionalitzacio

La tendencia a la professionalitzacié de les TVL, detectada a final de la decada
dels noranta®, tant en el sector ptiblic com en € privat, es confirma al’inici dels anys
dos mil, i té unes caracteristiques forca definides. Les TVL es doten d estructures
solides i organitzades a voltant de departaments o seccions amb funcions ben
delimitades, alhora que porten a terme un procés de professionalitzacié del persona i
tendeixen a crear una plantilla qualificada que s encarrega de les funcions fonamentals.
Entre desembre de 2000 i novembre de 2002, han nascut cinc iniciatives de TVL
professionalitzades. Canal Inf'ho (L’Hospitalet de Llobregat), Citytv (Barcelona),
LleidaTV, Flaix TV i TV Badalona. També han fet la mateixa aposta TVL amb anys de
funcionament, com Olot TV de la Garrotxa, Canal 1 de Televisio de Girona, Televisio

de Manresa (TVM) o Més TV (antiga TarracoVisi®) de Tarragona.

4.2. El paper delesadministracions publiques

Les institucions publiques també impulsen la professionalitzacié (Prado i
Moragas, 2002), ja sigui en projectes nous 0 bé adaptant-hi emissores existents. Aquest
ésel casdelleidaTV, Olot TV delaGarrotxa, Cana 1 de Televisio de Gironai Canal
Inf’ho de I’ Hospitalet de Llobregat. Les tres primeres emissores han impulsat un forma
nova de propietat a I’ambit de la televisié local: I'empresa mixta, que combina capital
public i privat en e seu accionariat. L’emissora de I’Hospitalet de Llobregat és de
titularitat municipal. Per la seva part, des de 1999, la Diputacio de Barcelona,
mitjancant I’ Agéncia de la Comunicacié Local (ACL)?, manté en funcionament la

2 \/egeu el capitol “Lacomunicacié local” dins de |’ Informe de la comunicacié a Catalunya 2000.
# L’ACL és |'empresa instrumental del Consorci de Comunicacié Local (CCL), creat e 1994 per la
Diputacié de Barcelona, I'Ajuntament de Barcelona, la Mancomunitat de Municipis de I'Area



Xarxa de Televisions Locals (XTVL) (antic Circuit de Televisions Locals), impulsada
juntament amb la coordinadora Televisions Locals de Catalunya (TLC). EI novembre de
2002, la XTVL agrupava 42 televisions del Principat que podien comptar amb
continguts de proximitat de bona qualitat a preus assequibles®. En una linia molt
semblant, el Consorci Local i Comarcal de Comunicacié (CLCC)® va posar en marxa,
I’11 de setembre de 2002, una iniciativa de distribucié de programes entre TVL que
també respon a nom de Xarxa de Televisions Locals. EI novembre de 2002, la xarxa
del CLCC agrupava 44 televisions i distribuia una graella de quinze programes de

divulgacio i informatius®.

4.3. Nous actorsen e sector delaTVL

Dos grups multimédia d’ origen catala, Zetai Godo, han invertit en € sector de la
TVL. Juntament amb la productora Ovideo i € cineasta Manuel Huerga, Grupo Zeta va
constituir Antena Local, societat através de laqual € grup va entrar en |’ accionariat de
Canal 1 de Televisio de Girona (propietat mixta) i Televisio de Manresa (privada). Aixi
mateiX, gestiona la programacié de les emissores municipals Barcelona TV i Canal
Inf"ho. Per la seva banda, Grupo Godd va posar en marxa, la primavera de 2001, una
televisio metropolitana a Barcelona anomenada Citytv, amb un ambit de cobertura no
reconegut per la llei. P que fa as grups de comunicacio de la resta de I'Estat que
promouen TVL, només Prisa ha concretat un projecte a Catalunya, a través de la seva
marca Localia TV. El maig de 2002, I’empresa va guanyar € concurs obert per
I’ Ajuntament de Viladecans per ala gestié dels continguts de la TVL municipal (Avui,
27 de maig de 2002, pag. 75). Grupo Correo Prensa Espafiola, per la seva banda, no
disposa de cap TVL a Principat, pero hi ha tres emissores del Valles Occidental que

difonen la seva graella de continguts, denominada UNE.

Metropolitana de Barcelonai |es Emissores Municipals de Catalunya (EMUC). El 2002, hi ha un centenar
d’ ajuntaments de tot Catalunya.

# Una mostra de la vitalitat de la XTVL és |’ éxit creixent del Mercat Audiovisual de Catalunya, trobada
gue organitza anualment per posar en contacte productorsi TVL i per discutir la graella que oferira ales
emissores associades. A la primera edicio, € 2000, s'hi van presentar 20 produccions; el 2001, 40, i
I abril de 2002, 60.

% Iniciativa de les diputacions de Lleida, Girona i Tarragona, i en el qual hi ha integrats 6 consells
comarcalsi 13 ajuntaments de Catalunya.

% Comunicacié personal, novembre de 2002. Isabel Muner, coordinadora de I’emissi6 per satéllit de la
Xarxade Televisions Localsdel CLCC.



A més daguests grups, hi ha una serie d’empreses de comunicacio de
dimensions més reduides que també inverteixen en e camp de les TVL. Grup Flaix va
posar en marxa, la tardor de 2001, e projecte Flaix TV, que va arrencar amb una
televisid a Barcelonai unaaltraa Girona’’. Dues empreses radiofoniques més han entrat
al sector: I’emissora musical de Terrassa Radio Club 25 va comprar, el nhovembre de
2001, la TVL privada de la ciutat (TV20-Terassa); a seu torn, Radio Tele-Taxi
iniciava, la tardor de 2002, les emissions en proves de Tele-Taxi Televisio, amb
cobertura a tota I'area metropolitana de Barcelona®. Aixi mateix, tres empreses
comarcals de comunicacié van entrar a camp de les TVL de forma molt diferent: Segre
va participar en la posada en marxa, I’any 2001, de la televisié mixta Lleida TV;
Edicions Intercomarcals (editora de Regi6 7) va entrar, latardor de 2001, al’ accionariat
de Televisié de Manresa, i Premsa d'Osona (editora d’'El 9 Nou) disposa de la
productora Catalana de Televisié Loca (CTL), que gestiona la programacio de tres
televisions locals a Valles Oriental. Finalment, Antoni Llorens, propietari de la
distribuidora cinematografica catalana Lauren Films, anunciava, la primavera de 2002,
la posada en marxa de Canal 4 a Cambrils, que emet en proves des d’ aquell moment per

a Camp de Tarragona (Diari de Tarragona, 4 de maig de 2002, pag. 61).

4.4. El marc legal obté un nou protagonisme

Els primers dos mil, diferents iniciatives han atorgat un nou protagonisme al
marc legal referent ales TVL. El mes d’ octubre de 2002, es congtituia, a instancia del
CAC, la Mesa de Televisié Loca de Catalunya, entitat que aplega representants del
sector, les associacions municipalistesi el mateix Consell per promoure |’ autoregulacio
del sector (Awui, 16 d octubre de 2002, pag. 70)%.

7" Flaix TV vainiciar les emissions a Barcelona 1’11 de setembre de 2001 i, posteriorment, va arribar a
Girona. El novembre de 2002, segons la mateixa televisio, també emetia per a Barcelona, Girona,
Tarragona, Malins de Rei, Matarg, Sitges, la Costa Brava i Lleida i, fora de Catalunya, a Mallorca i
Perpinya. (Flaix TV [Enlinia]: <http://www.flaix.tv> [Consulta: novembre de 2002]).

%8 Comunicacié personal, novembre de 2002. Miquel Molins, responsable de Tele-Taxi Televisio.

# Els integrants de la Mesa son: Televisions Locals de Catalunya, Federacié de Televisions Municipals
de Catalunya, Comissi6 de Televisions Locals del Consorci de Comunicacié Local, Federacié
d’ Organismesi Entitats de Televisié Local de Catalunya, Canal Local Catala, Associacié de Municipis de
Catalunya, Federacié de Municipis de Catalunyai Consell de I’ Audiovisual de Catalunya, que actua com
a coordinador. La Mesa havia iniciat les trobades el febrer de 2001 i havia culminat la primera fase del
seu treball el juny de 2002, quan va presentar al Parlament de Catalunya I’ Informe per a la revisié del
model de televisié local a Catalunya (Avui, 22 de juny de 2002, pag. 79). Aquest document era una
proposta d’ autoregulaci6 del sector i recolliales seves principals demandes en el camp legal.



Pel que fa a Govern de la Generditat, també ha actuat en aguest sentit. En
primer lloc, I’ octubre de 2001, va fer arribar a Ministeri de Cienciai Tecnologia una
proposta de planificacio per a servel de televisio digital terrestre local a Catalunya. El
pla preveia la creacio de dues xarxes de freguencies: una, denominada local-regional,
dividia Catalunya en vuit regionsi els assignava un canal amb quatre programes; |’ altra,
denominada local-comarcal, encara no estava perfilada del tot i apuntava la possibilitat
de dotar cada comarca —o, eventua ment, agrupacions de comarques— amb dos canals de
freqliencia multiple (Parc del Coneixement de la Flor de Maig, 2002). D’ dtra banda, €l
gener de 2003, el Govern de la Generalitat va fer public (DOGC 3081, de 16 de gener
de 2003) el Decret 15/2003, de 8 de gener, de regulacio del régim juridic transitori de
les televisions locals per ones terrestres, que derogava e Decret 320/1996 i permet €l
funcionament ordenat del sector fins que es reguli plenament a escala estatal®. Per la
sevabanda, €l Govern espanyol vafer pablica, el desembre de 2002 (BOE 313, de 31 de
desembre de 2002), la coneguda com a llei d’acompanyament dels pressupostos, en la
qual s'incloien canvis referents a lallei 41/1995, de televisions locals. La modificacio
principal defineix la TVL com un mitja digital, amb la qual cosa es preveu lafi de les
emissions analogiques a curt termini. A més, s amplia I’ambit de cobertura (fins ara
limitat @l municipi) i només s asseguren frequéncies per ales capitals de provinciai les
ciutats de més de 100.000 habitants™.

4.5. Estructura del sector deles TVL (2002)

El dinamisme i |'heterogeneitat de les TVL, juntament amb la dificultat per
detectar |’ existencia d’iniciatives en aguest camp, ha introduit canvis significatius en €
sector, els primers anys dos mil*>. Entre desembre de 1999 i novembre de 2002,
s observa |'aparicié de disset iniciatives de TVL noves i la desaparicid d'unes altres

nou, de forma que el total passa de les 100 de 1999 a les 108 de novembre de 2002.

% *anunci del’inici dels treballs per elaborar el Decret esvafer I abril de 2002 (Avui, 29 d’ abril de
2002, pag. 55) i varebre unimpuls notable el juny del mateix any, quan el Parlament de Catalunya va
aprovar una mocio que instava el Govern atenir enllestit el document abans de tres mesos (Avui, 28 de
juny de 2002, pag. 71).

3 \Vegeu, en aquest mateix informe, el capitol “Les politiques de comunicaci6”.

% Com s’ assenyalava a |’ apartat corresponent atelevisié del capitol “Lacomunicacio local”, de |’ Informe
de la Comunicaci6 a Catalunya 2000, davant I’ abséncia d’un cens oficial de totes lesiniciativesde TVL,
I’InCom va optar, €l 1999, per desenvolupar una llista propia. La llista de 1999 recollia 97 emissores, a
les quals cal incorporar tres TVL que estaven en funcionament tot i que no es van detectar. A més, en la



Aquestes televisions es distribueixen en 99 municipis, 91 dels quals tenen només una
TVL; 6 (Girona, Igualada, Terrassa, Mollet del Vallés, Reus™, I'Hospitalet de LIobregat

I Berga) en tenen dues, i Barcelona en té tres. Al seu torn, les comarques amb TVL

passen de 26 a 28.

Taula3

Relacio entre municipis, poblacid i TVL a Catalunya (1999-2002)

Poblacié Nombrede| Municipis | Municipis | Municipis | Municipis Municipis Municipis
municipis | amb TVL | ambTVL | ambTVL | amb TVL | amb TVL per | amb TVL per
1999 2002 1999 2002 tram de tram de
poblacié poblacio
1999 2002
0-1.000 525 5 6 0,9% 1,1% 5,6% 6,0%
1.001-5.000 261 24 26 9,2% 9,9% 26,7% 26,3%
5.001-20.000 115 36 39 31,3% 33,9% 40,0% 39,4%
20.001- 24 12 12 50,0% 50,0% 13,3% 12,1%
50.000
+ de 50.000 21 13 16 61,9% 76,1% 14,4% 16,2%
Total 946 20 29 A A 100,0% 100,0%

" No s ofereix la suma perqué els percentatges fan referéncia a dades no acumulables.
Font: Elaboracio propia a partir del Cens de TVL de I'Institut de la Comunicacié (InCom) de la
Universitat Autonoma de Barcelona i dades de poblacio de I’ Anuari Estadistic de Catalunya 2001 del
darrer cens de poblaci6 disponible (1996).

Respecte a la distribuci6 territorial, I’ aparicié de quatre emissores a Barcelonés

(amb un increment del 133%) suposa la modificacié més notable de tot € periode. De

fet, aguest increment afecta tota la resta de nivells considerats, ja que contribueix a

reforcar €l pes deles TVL de I’ambit metropolita i la demarcacié de Barcelona (vegeu

lestaules4i 5).

Quant a la titularitat, entre 1999 i 2002, € naixement de dues televisions

mixtes i la conversio de dues TVL privades en mixtes explica el fenomen més nou, ja

que per primera vegada es detecta aguest tipus de propietat en el sector. A més,

S observa un increment notable en el nombre de TVL publigues, que passen de 49 a 55,

mentre que les TV L privades passen de 51 a 49.

relacié es va situar per error una TVL del Baix Llobregat a Barcelonés. Fent aguestes modificacions,
s obtenen les dades revisades de 1999, que s utilitzen per analitzar I’ evoluci6 del sector en aguest apartat.

% El cas de Reus és forca complex, ja que la freqiiéncia que ocupava la televisié privada associativa de la
ciutat és utilitzada per TeleVida, un cana de contingut religiés que emet per a una amplia zona de la
Costa Daurada. Amb tot, a la llista de la Direccié General de Mitjans Audiovisuals hi consta Reus TV,
I’emissora associativa esmentada (Direccié General de Mitjans Audiovisuas [En linig]: <http://www.
gencat.es/dgrtv> [Consulta: desembre de 2002)).




Taula4d

Distribucié deles TVL per comarquesi demar cacions (1999-2002)

Comarca Habitants TVL 1999 TVL 2002
Demar caci6 de Bar celona 60 66
Alt Penedés 74.566 3 3
Anoia 87.984 6 7
Baix Llobregat 654.958 7 8
Bages 152.635 9 7
Barcelonés 2.117.496 3 7
Bergueda 38.252 4 5
Garraf 96.032 4 4
Maresme 329.488 8 6
Osona 124.320 2 4
Vallés Occidental 695.910 6 6
Vallés Orienta 295,399 8 9
Demarcaci6 deLleida 2 4
Segria 164.382 2 3
Solsonés 11.171 0 1
Demar cacié de Tarragona 21 22
Baix Camp 140.217 4 5
Baix Ebre 65.696 4 3
Baix Penedés 50.597 1 1
Montsia 54.875 6 5
Priorat 9.119 1 1
Ribera d’'Ebre 22.265 4 5
Tarragonés 172.286 1 1
TerraAlta 12.582 0 1
Demar caci6 de Girona 17 16
Alt Emporda 95.876 5 3
Baix Emporda 98.398 3 3
Garrotxa 46.919 1 1
Girones 131.349 2 2
Plade |’ Estany 24.397 1 1
Ripollés 26.357 2 2
Selva 108.816 3 4
Comar ques. 28 5.902.342 100 108

Font: Elaboraci6 propia a partir de les dades del Censde TVL del’ Ingtitut de la Comunicacié (InCom) de
la Universitat Autdnoma de Barcelona i dades de poblacié de I’ Anuari Estadistic de Catalunya 2001 del
darrer cens de poblacio disponible (1996).

Taula5
Distribucio deles TVL a Catalunya per ambitsterritorials (1999-2002)
Ambit territorial TVL 1999 TVL 2002 TVL per TVL per
ambit 1999 | ambit 2002
Ambit metropolita 39 43 39% 39,8%
Comar ques gironines 17 16 17% 14,8%
Camp de Tarragona 7 8 7% 7,4%
Terresdel'Ebre 14 14 14% 13,0%
Ambit de Ponent 2 3 2% 2,8%
Comarques centrals 21 24 21% 22,2%
Total 100 108 100% 100%

Font: Elaboracié propia a partir de les dades del Censde TVL del’ Ingtitut de la Comunicacié (InCom) de
la Universitat Autdnoma de Barcelona i dades de poblacié de I’ Anuari Estadistic de Catalunya 2001 del
darrer cens de poblacio disponible (1996).



4.6. LallenguaalesTVL

Quasi totes les TVL declaren que la magjoria dels seus continguts son en catala
(Prado i Moragas, 2002). Amb tot, hi ha casos i tendéncies que fan pensar que la
situacié de la llengua catadlana ha arribat a un punt d'inflexié. En algunes de les
televisions sorgides entre 1999 i 2001 es detecta una presencia significativa del castella
Per exemple, Citytv emet la mgjoria de laficcio en castellai Cana Inf ho ofereix una
quarta part dels continguts també en castella. En un atre sentit, la penetracié de les

34
|

xarxes de distribucid de continguts d’ ambit espanyol”” també fa augmentar la presencia

del castellaales emissionsd algunes TVL.

5. Internet
David Domingo

A Catalunya, lavinculacio d’ Internet ainiciatives i processos de comunicacio de
caracter local ha estat molt important els anys noranta. En el nou segle, els grans
operadors de telecomunicacions (Telefonica, Retevision, Uni2) han adquirit part del
protagonisme que havien tingut els actors autdctons™ en la introduccié de les
tecnologies digitals entre la poblacio, perd la comunicacié local manté una preséncia
cabdal a la Xarxa Els actors locals intervenen en la dinamitzacio de I'Us socia
d Internet de dues maneres. amb la provisio i/o promocié de serveis de connectivitat i
accés a la Xarxa i amb la creacid de continguts i processos de comunicacio local en
linia. En e primer cas, malgrat que aquests actors han perdut protagonisme en la gestio
dels serveis d’ Internet per al gran public, Localret®® (www.localret.com) ha tingut un
paper creixent en el disseny de la infraestructura d’ Internet a Catalunya. En el segon
ventall d'actuacions, al costat de mitjans de comunicaci¢ digitals amb vocacié metal ocal
jaconsolidats, com La Mallao Vilaweb, i d experiencies de portals locals i metalocals

més o menys desenvolupats, els primers anys dos mil han nascut iniciatives que

¥ Un exemple d'aquestes xarxes és UNE, impulsada per Atlas (agéncia de noticies de Grupo Correo
Prensa Espafiol a).

¥ Les xarxes ciutadanes i petites empreses de serveis d Internet, tots dos actors d’ambit local, van
promoure els primers serveis d' accés a I nternet a Catalunya, a partir de 1995.

* Entitat que agrupa els municipis catalans per defensar els seus interessos en temes relacionats amb
tecnologies de lainformacié. Vegeu, dins d’ aquest mateix informe, el capitol “Internet”.



reforcen I'articulacio d’'un espai de comunicacié local catala a Internet i consoliden la

produccio de continguts actualitzats de maneraregular.

5.1. L articulacio del’espai virtual local

Si, els anys noranta, €l lideratge en els portals locals i metalocals corresponia a
experiencies purament digitals, les iniciatives més solides nascudes entre el 2000 i €
2002 son d entitats i mitjans tradicionals. La crisi financera del sector tecnologic global
ha afectat relativament el mon local, perd qui més |’ ha soferta han estat les empreses
gue es dediguen exclusivament a Internet. En una analisi de 360 webs de mitjans de
comunicacio catalans, I'any 2002 (Domingo, 2002), es va confirmar estadisticament
aquesta tendencia. Malgrat que les empreses de serveis d Internet promouen la major
part de portals, els webs de premsa tenen cada vegada més caracteristiques propies d’ un
portal: un 45% incloia informacié de servei, un 28% incloia directoris i un 16% tenia
forums de discussi6 per als usuaris, amb un nivell d’ activitat més at que e dels portals.

Les sinergies entre diferents actors locals i també amb entitats supralocals
comencen a ser protagonistes indiscutibles de I' articulacio. El portal Lleida.com o els
projectes del Consorci de Comunicacio Local en sén bons exemples. El gener de 2002,
es van recomptar 107 portalsi 25 cercadors i directoris de webs a Catalunya (Domingo,
2002). La gran majoria de portals (81%) estava dedicada a una comarca, una poblacio o,
finsi tot, un barri concret, confirmant I’ arrelament local d’ Internet. Només vuit portals
no havien estat actualitzats les Ultimes setmanes. Entre els cercadorsi directoris hi havia
més presencia d'iniciatives de caracter autonomic i, finsi tot, pancatala, probablement
perqué la seva funcié de recull exhaustiu de webs té més viabilitat i més utilitat
ampliant al maxim I’ambit de cobertura. En aquest cas, laregio linguistica catalana és €
referent. Els portals, en canvi, malgrat que sovint també inclouen directoris i cercadors,
tenen com a prioritat la informacié d actuaitat i de servei i la creacié de comunitats

virtuals, aspectes que sembla que s adiuen bé a un ambit local.

5.2. L’actualitat local a Internet
Si prenem ds continguts informatius (les noticies d’ actualitat general) com a
referent per avaluar el dinamisme de la Internet local catalana, € 2002 e diagnostic és

positiu. Es produeixen continguts amb una periodicitat setmanal de mitjana i, malgrat



que la mgjoria son fruit de I’abocament de la informacio difosa en paral-lel en suports
tradicionals (premsa, radio, televisié), hi ha un 30% de webs que publiguen continguts
originals a Internet (Domingo, 2002). Entre els webs amb informacié d' actualitat, la
meitat son versions en linia de mitjans de comunicacio tradicionals, amb un clar domini
de la premsa i una presencia molt pobra de la televisio (grafic 3). L’atra meitat

correspon ainiciatives especifiques per a Internet: portalsi diaris digitals.

Grafic 3
Tipologia delswebs d’informacio d’ actualitat a Catalunya (2002)
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Font: Domingo (2002).

Els webs informatius catalans son majoritariament d’ambit municipal (62%) i, a
meés de les empreses periodistiques, les empreses de serveis d Internet i les iniciatives
d entitats civiques i internautes individuals tenen un paper molt actiu en la promocié de
projectes en linia. Aixo confirma que I’ espai comunicatiu digital és molt més obert que
els mitjans de comunicacié de masses, N0 nomeés perque qualsevol institucio o persona
pot “mostrar-se” de manera senzillaala Xarxa, sind perque finsi tot produeixen portals
i webs amb informaci6 d'actuaitat en competéncia directa amb les empreses
periodistiques que publiquen a Internet. No obstant aix0, caldria una andisi més
profunda per comparar els criteris que utilitzen els productors d aguests webs

alternatiusi els canons periodistics que latradicié professional ha consolidat.



Grafic4
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Un altre aspecte que cal analitzar és I'Us que els webs informatius fan de les
possibilitats comunicatives d’Internet. Anna Garcia i Lozano (2001), que ha fet una
primera aportaci6 centrada en les edicions en linia dels sis diaris comarcals catalans que
el 2001 tenien web, ha constatat que €l contingut principal dels webs és |a reproduccio
de I’edicié impresai només en el Diari de Tarragona i € Segre es fa una actualitzacio
permanent del web amb noticies d’Ultima hora d elaboracio propia. Molt pocs diaris
ofereixen hemeroteca i gairebé mai les noticies es complementen amb enllacos a webs
amb informacié relacionada. Els espais d'interactivitat i els continguts multimédia
tampoc no son presents en la major part dels diaris. En suma, segons Garcia i Lozano
(2001: 213), aquestes edicions en linia “suposen més una competencia per a la seva

edici6 impresa que no un complement o un producte diferenciat”.

5.3. Iniciatives destacades

La Diputaci6 de Barcelona, a través del Comissionat per la Societat del
Coneixement i el Consorci de la Comunicacié Local (www.consorcicomunicaciolocal.
com), estimula, a principi dels anys dos mil, I’Us d’Internet entre les emissores locals
(109 de radio i 42 de televisio) vinculades a Consorci. Aquesta iniciativa podria
compensar, amitjatermini, la baixa presencia de laradio i, especialment, de latelevisio

a la Internet catalana. En una primera fase del projecte, el 2000, es van crear dues



Intranets (webs d’ accés restringit) que ajuden les radios i les televisions a coordinar de
manera més efectiva I’ intercanvi de material. EI 2001, es va passar a utilitzar Internet
com aforma de preséncia publica d’ aguests col -lectius. Aixi, i aprofitant els recursos de
que ja disposaven les Intranets, van néixer els portals XTVL.org i COMEmissores.com
on les televisions i radios, sense necessitat de tenir coneixements técnics de publicacio
web, ofereixen noticies i informacid sobre la seva programacio als internautes. Els dos
portals tenen una estreta relacio amb La Malla (www.lamalla.net), e portal informatiu
en catala de la Diputacio de Barcelona. Tots tres webs tenen enllacos destacats als altres
I hi ha un intercanvi creixent de peces informatives en format text i audiovisual: els
portals del Consorci incorporen noticies de caire genera produides per La Malla i
aquesta publicainformacié local generada per les emissores.

El millor exemple de sinergia entre diferents actors locals per crear una projecte
en linia és Lleida.com, un portal local nascut I’ octubre de 2000, fruit de la col -laboracié
del principal grup de comunicacio de les terres de Ponent —Prensa Leridana, editor de
Segre—, Internet Web Serveis (www.iws.es) —una empresa local de serveis telematics—, i
la Diputacié de Lleida (www.ddl.net). Cadascuna d’ aguestes institucions tan diverses
aporta la seva experiéncia i els seus continguts a portal, la qual cosa permet oferir
serveis de gran qualitat (noticies d’ actualitat, forums, guies turistiques, etc.) alhora que
es minimitzen els costos de produccio. Amb Lleida.com i la nova televisio local, Segre
consolidala sevaevoluci6 cap a concepte de grup de comunicacié multimedia.

En premsa comarcal, lamajor part de diaris que encara no estaven en linia ha fet,
de manera timida, € sat a Internet, e 2001 -Diari de Tarragona (www.
diaridetarragona.com), El 9 Nou (www.el9nou.com) i El Punt (www.elpunt.com).
Aquest Ultim és un exemple de com Comit, gracies ala participacio de Vilaweb, podria
tenir un paper central a I’hora de promoure i donar solucions técniques per a una
presencia meés activa de la premsa comarcal catalanaala Xarxa.

Una atra experiencia que mereix atencio és Tinet, xarxa ciutadana pionera a
Catalunya que ha evolucionat cap a concepte de mitja de comunicacio, amb la posada
en marxa, e 2001, del seu diari digital (www.tinetdigital.org), alimentat principal ment
per I’ Agencia Catalana de Noticies, €ls gabinets de premsa dels gjuntaments del Camp
de Tarragona i entitats civiques. Aquestainiciativa de Tinet demostra la importancia de



lainformacio d’ actuaitat com a element de fidelitzacié de I’ usuari: €l's webs han de ser
dinamics per convertir-se en destinacio habitual en la navegacio dels internautes.

6. Conclusions

La comunicacio loca estroba, €l's primers anys dos mil, en un moment de canvis
i transformacions similars als que es produeixen en altres sectors comunicatius. Aixi,
entre els mitjans locals es poden observar processos de concentracio, com ara Comit en
premsa, la integracio d emissores de radio en xarxes o cadenes (publiques o privades),
el creixement del pes dels grups multimédia en televisio local o I'articulacio de grups
nous com Segre. Al seu torn, aquest procés comporta un protagonisme reforgat del
sector privat, que adquireix una posicié cada cop més important, si bé el sector local
encara es caracteritza per una presencia notable de la iniciativa publica, que
historicament, al Principat, ha tingut un paper central en el naixement i la consolidacio
d'iniciatives. Finament, sembla que €els projectes de caracter més voluntarista i
comunitari perden notorietat, ja que els mitjans —sobretot |a televisio, pero també
Internet o la premsa— opten per un model professionalitzat alhora que canvien les
formes de participaci6 ciutadana.

L’ aparicio continuada de noves iniciatives de comunicacio local —entre les quals
destaquen les vinculades a Internet— posa de manifest la vitalitat d' aquest ambit
comunicatiu. En aguest context, i en €l procés de globalitzacié en qué es troba inserida
la societat catalana, es fa especialment necessaria una politica coherent cap a un conjunt

de mitjans que contribuei xen decisivament a articular un sistema comunicatiu equilibrat.
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