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ARGUMENTARIO

La importancia y el papel de los medios de comunicacién en la globalizacion se
puede estimar a través de cuadros de andalisis antitéticos, que oscilan entre la denuncia
de los peligros de la internacionalizacion de los medios de comunicacibn en una
perspectiva de soberania nacional, y la apologia de esta internacionalizacién como fuente
de contradiccion, de alternativa y de modernizacién en aquellos paises y regiones
afectados.

Para unos la injerencia es un riesgo de pérdida de la identidad cultural indigena,
para otros es vector de abertura politica y de democratizacién; para unos provoca una
homogeneizacion de los contenidos y para otros una diversificacion bienvenida; para
unos, las poblaciones en recepcidn son pasivas y dependientes, para otros muestran una
resistencia activa.

Y siempre se insinla la sospecha de la americanizacién y de la victoria del modelo
estadounidense de los medios de comunicacién comerciales por la fuerza de sus grandes
corporaciones mediaticas. Esta sospecha ilustra un cierto malestar en el seno de la
hegemonia americana en cuanto a su posiciéon internacional y sus derechos y deberes de
injerencia cultural, mas aun cuando Estados Unidos es, internamente, un laboratorio de
la globalizacion, con sus poblaciones diaspéricas.

Este debate muy polarizado sufrié un cierto niumero de fases, en relacién con los
cambios en los medios de comunicacién, las tecnologias informativas y las politicas de
regulacion/desregulacion, en Estados Unidos como en otras regiones del mundo. Estas
fases se pueden seguir en las tribulaciones de la nocion de “diversidad cultural” —un
eslogan lapidario (la “excepcién cultural”), que se ha convertido en tratado internacional,
con ramificaciones locales insospechadas.

Este curso tiene por objetivo de proponer un marco tedrico en el que se puede
analizar la globalizacién por los medios, después de la segunda guerra mundial. En un
primer tiempo, se enfoca en la problematica paraddjica (o en la simbiosis conflictiva) de
la soberania y de la identidad. En un segundo tiempo se analiza la perspectiva de la
nueva gobernanza mundial y de las evoluciones politicas y diplomaticas que emergen,
con nuevos actores involucrados y nuevas maneras de percibir a los publicos.

La metodologia utiliza las perspectivas cruzadas y multidisciplinarias de la
economia politica, la ciencia politica, la sociologia de la comunicacion, los estudios en
recepcidon. Se propondran ejemplos concretos de estrategias de dominacion y de
resistencia, tanto en los medios tradicionales como en los medios digitales. Las
investigaciones de los estudiantes de doctorado también podran ser examinadas a la luz
del trabajo colaborativo desarrollado en el curso.



PROGRAMA DE LAS SESIONES

El curso consta de 8 sesiones que se impartiran entre el 7 y el 30 de noviembre los
martes y jueves de 15 a 18h. Dispone de 6 horas de tutorias.

1- El marco tedrico
Los modelos y paradigmas de la globalizaciéon por los medios.
¢Desarrollo emancipador vs. dominacion cultural?
¢Promocién, aculturaciéon o erosion cultural? la economia politica de la diversidad

2-La perspectiva histdérica
Del informe MacBride a la ratificacién de la convencién
Las tres “crisis” de la diversidad: NOMIC, GATT (excepcioén cultural), CMSI
La evoluciéon de la nocidn de servicio publico en relacién con la diversidad cultural

3- Los términos del debate en la negociacidon diplomatica
Los conflictos de definicién de conceptos (proteccion, diversidad, servicios, bienes
culturales...) desde la declaracidén de principios a la convencién.
Una negociacion de catalisis?

4-Las estrategias de los diversos actores
Los estados-naciones (EEUU, Francia...)
Las organizaciones intergubernamentales: OMPI, UNESCO...
La emergencia de la sociedad civil y de las ONG: los artistas y otros

5-Las perspectivas regionales y locales contra las perspectivas estatales
Cuestiones de soberania (Catalunya como ejemplo)
Las identidades culturales (los pueblos indigenas) y los medios de proximidad
El tercer sector del audiovisual y las comunidades del “Internet libre”

6-El porvenir de las politicas culturales y de los bienes y servicios mas alla
de la convencion
La Cumbre Mundial sobre la Sociedad de la Informacién
Los Objetivos del desarrollo del Milenio

7-Perspectivas de investigacion
Globalizacion o globalismo
El papel de la sociedad civil
Los recursos del mercado en linea o fuera de linea
¢“Sfericulas” o espacios publicos?
Publicos diaspoéricos: el margen en el centro
Diversidades transculturales.

8-Conclusiones

Cada sesion se divide en dos partes. La primera parte es una conferencia que se enfoca
sobre el tema de la sesion, la segunda parte es una discusidén sobre el tema tratado o
sobre un tema relacionado (a partir de ejemplos, lecturas, informaciones de
actualidad...), para discutir de metodologia y comprobar modelos, casos practicos, etc.

El sistema de evaluacién de los alumnos: elaboracion de un trabajo tematico (veinte
paginas, aproximadamente), sea sobre el tema del curso, sea sobre un tema transversal
relacionado con el trabajo de doctorado del docente. Varias soluciones metodolégicas
son combinables.
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